DESIGNHANDBOK

Hur Opus ska se ut for att formedla “making it simple”
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Designhandboken ger ramar for
vart utseende i bild och form sa
att kunden skapar en tydlig bild
av 0Ss.

Ett varumarke ar inte enbart ett namn eller en logotyp, symbol eller tecken som
gor att man kan identifiera och sarskilja en produkt, ett féretag eller en plats. Ett
varumarke ar framforallt en bild som finns i mottagarens medvetande.

Med en logo skapas bilder, kdnslor och associationer som kan se olika ut beroende
pd vem mottagaren ar. Det &r dessa bilder och associationer som ar Opus
varumarke.

Med en tydligt grafisk identitet gor Opus skillnad och lagger sighdgre upp i
konsumentens medvetande. Darmed blir det enklare for konsumenten att valja
Opus som leverantor.

For att presentera oss som ett enat foretag med en enad profil &r det viktigt att vi
ocksé har ett enat uttryck i all grafisk produktion.

Den grafiska profilen har till uppgift att gora det enklare att handskas med
varumarket. | vissa situationer har man friare regler att halla sig till, men nar det
galler designprogrammet s ar tyglarna stramare. Logotyp, farger och typografi ar
den fundamentala strukturen i det grafiska arbetet med varumarket. De
efterfoéljande sidorna visar de olika enheterna i vart designerprogram.
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LOGOTYPEN

oPUSDENTAL O)

Logotypen sarskiljer Opus fran konkurrenterna och hjélper oss med igenkdnning.
Opus logotyp skall behandlas med storsta méjliga omsorg och den bor alltid
framtrada tydligt och konsekvent.

Logotypen &r att betrakta som en bild. Darfor kan den aldrig delas upp, forandras
eller forses med tilldgg i form av bilder, illustrationer eller liknande.

Opus logotyp bestér av vart namn, och ringen med en tand innuti. Ringen
symboliserar:

»  Ofor ODUS

»  Helhet

»  Enkelhet

»  Ett sdmlost klinikflode
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Logotypens varianter

Logotypen kommer i fyra olika varianter. Vart orignal (se féregdende sida) sitter
alltid pa ljus bakgrund. Den logotypen kan ocksa vara utan Opus O (se exempel 1
nedan). Dessa bada varinter kan dven finnas med helvit text pa mork bakgrund (se
exempel 2 nedan).

Exempel 1

OPUSDENTAL

Exempel 2

opUSDENTAL O

Logotypens placering

Opus logotyp maste alltid framtrada tydligt och konsekvent. For att fortydliga
intrycket av var logotyp maste det alltid Iamnas en friyta kring logotypen. Inga
ytterligare texter, illustrationer eller dylikt far férekomma innanfér denna yta
forutom vart eget monster. Den minsta rekommenderade friytan ar 5 mm runt hela
logotypen alt. 33% av logotypens storlek.

Har ar exempel pa hur applicering av friytan bor se ut nar logotypen anvands till text
eller bild.

5mm i

opPUSDENTAL O
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FARGER

Ytterligare en viktig bestandsdel i Opus grafiska identitet ar farger. Med farg
forstarker vivar identitet och skapar kdnslor. Syftet med att anvanda eneller flera
bestamda farger ar igenkdnning. Opus karnfarger ar de farger som finnsi
logotypen, alltsd morkbld och rosa.

Det finns dven ett par komplementsfarger: Ljusbl& och gron. Dessa farger skapar
storre dynamik och djup i trycksaker kan &ven fargerna anvandas i tonsteg och
overtoningar 100-0%.

Karnfager

PMS:213 C

RGB: R226 G23 Bl I8
CMYK:092 180
HTML:E21776

PMS:294 C

RGB: RO G52 B120
CMYK: 100 68 7 30
HTML: 003478

Tonsteg
20 % 40 % 60 % 80 %

Tonsteg
20 %

Overtoning: Overtoning:
0% 100 % 0% 100 %

Komplementfarger

PMS:375C PMS: 312 C
RGB: 1462120 RGB:0173208
CMYK:480940 CMYK: 980110

HTML: 92D400 HTML: OOADDO
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TYPSNITT

Identiteten forstarks ytterligare genom att vi anvander oss av enbart en typsnitts-
familj och skapar ett huvudfundament i kommunikationen. Opus anvander Gill Sans
for print och Lato for digital anvandning.

Tryck

Gill Sans SemiBold
AaBbCcDdEeFfGgHhIi)jKkLIMMmNnOoPpQqRrSsTtUuVvXx-
YyZzAaAi061234567890

Gill Sans Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhlijjKkLIMmNNOoPpQqRrSsTtUuVvXxYyZzAiA3061234567890

Gill Sans Light
AaBbCcDdEeFfGgHhlijKkLIMmNNOoPpQqRrSsTtUuVvXxYyZzA3Ai06 1234567890

Digitalt

Lato Bold
Aa BbgcpdEeFngthiJijLIMmNnOoPquRrSsTtUquXx-
YyZzAaA3061234567890

Lato Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMMNNOoPpQgqRrSsTtUuVvXx-
YyZzA3A3061234567890

Lato Light
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKKkLIMMNNOoPpQgRrSsTtUuVvXx-
YyZzAaA3061234567890
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GRAFISKA ELEMENT

Ett steg mot att stérka varumarket Opus ytterligare ar att bygga en varld av
symboler och texter dar vi visualiserar varumarket pd olika satt och skapar
igenkanning och identitet.

Opus O

Del av Opus O

Certifierad tekniker
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O P U SSUPPORTTM
O P U S EDUCATION™

O P U SSMSTM

Produktnamn
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INTERNA TRYCKSAKER

Officemallar

orusin O

Rubrik 1

o Q

Innehallsforteckning

o RUBRIK HAR
T Underrubri
T

Word
Med eller utan framsida O
Rubrik 1: Lato, 21 punkter, rosa
Rubrik 2: Lato, 19 punkter, rosa R
Rubrik 3: Lato, fet, 12 punkter, morkbla

Brodtext: Lato light, 12 punkter, svart
Utga fran fardiggjorda mallar.
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Rubrik

Saharserniva 1ut
+ Saharserniva2ut
« Saharserniva 3ut
Test
Test
HUVUDRUBRIK Test

OPUSDENTAI

Diagram

Diagramrubrik

Journalen
KAPITELRUBRIK ! III III III III

OPUSDENTAI

Powerpoint
Rubriker: Lato
Brodtext: Lato light

Utga fran fardiggjorda mallar. Opus Dental
[Namn]

Excel

Rubriker: Lato

Brodtext: Lato light

Utga fran fardiggjorda mallar.

J— orusonm O
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EXTERNA TRYCKSAKER

Visitkort
Personliga visitkort skall ha var logotyp. Personens namn och titel i huvudrubriken

foljt av kontaktuppgifter och webbadress. Baksidan har en del av Opus O samt vart
varumadrkeslofte making it simple.

Format: 90x55 mm

Namn

Typsnitt: GillSans Semibold
Storlek: 12 pt

Placering: Vansterstalld
PMS:213C

MAKING IT SIMPLE.

Ovrigt

Typsnitt: GillSans Light
Storlek: 7 pt

Placering: Vansterstalld
PMS: 294 C

ROBIN LENNELL
MARKNADSCHEF

+46 (0)704 92 26 06
robin lennell@opusdental.com

OPUSDENTAL

www.opusdental.com

Mailsignatur

For att var mailsignatur ska synas tydligt i alla mottagares datorer oavsett mail-
program och fonter installerat sa kommer vi har gbra ett undantag och anvanda
Arial som font.

Med vanlig halsning,

Namn

Typsnitt: Arial bold

Storlek: 12 pt ROBIN LENNELL
Placering: 6verst MARKNADSCHEF
HTML::E21776

Hemsida TEL: (+46) 0704 92 26 06

Typsnitt: Arial

Storlek: 10 pt
HTML::E21776

BOvrigt

Typsnitt: Arial

Storlek: 10 pt

HTML: #6f6f6e (=70% svart)

MAIL: robin.lennell@opusdental.com

www.opusdental.com
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Kuvert

Vara kuvert ar helvita. Pa kuvertens framsida ar det fortryckt var logotyp och
adressuppgifter. Baksidan innehaller vart varumarkeslofte making it simple.

Format: A5

Framsida
Logotype
Foretagsnamn
Adress

Baksida

Vart varumarkeslofte
Utga fran fardiga mallar

Brev

OPUSDENTAL

Originallogotypen placeras som sidhuvud langst upp till vanster pa
pappret och adressuppgifter langst ned till vanster.

Langst ned till hoger finns vart foretagsnamn

Text
Brodtext: Lato light, 12 punkter, svart

Sidhuvud
Vanster: Logotypen

Sidfot

Vanster: Bankgiro/Postgiro
Centrerat: Kontaktuppgifter
Hoger:Foretagsnamn

Utga fran fardiggjorda mallar.

20140901
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MARKNADSMATERIAL

Opus kor en enhetlitghet pa uttrycket i sin kommunikation genom att ha en
striktare och enklare form i bade det interna materialet men dven pé oridinarie

marknadsmaterial.

Opusbroschyr

Opus tar fram broshyrmaterial i standardformat for att férenkla hantering.

Format:
6-sidig (C65) 99210 mm

Allmén info om Opus Dental
Anvands pa massor och event

NYFIKEN
PA OPUS?

Boka kostnadsri demo

Ett komplett tandvirdsprogram

Framsida

OPUS DENTAL 7.1

MAKING IT SIMPLE.

FORDELAR
MED OPUS

Helheten

Enkelheten

Flexibiliteten

Trygeheten
OPUS DENTAL 7.1

MAKING IT SIMP!
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Annonser

Naturligtvis ar det viktigt att halla siginom de ramar vad géller logotyp, farger och
typografi, som presenterats tidigare i denna manual. Man bor félja de
rekommendationer vi ger angdende trycksaker, men givetvis maste det finnas plats
for egna initiativ och kreativitet. Eftersom det stalls varierande krav pd innehéllet i
en annons, s& bor det finnas utrymme att anpassa utformningen utifran dess
specifika omstandigheter.

OPUSDENTAL

“POREST DOLOREM QUIENT FUGA.
ITAS ET DOLORUPIT QUOSA.”

J;.}.‘m”,m MAKING IT SIMPLE.
151 Ay

e
L

Vel in nit eum comniam, in re et ut
porest dolorem quient fuga.

20 I

Lo Vel in nit eum comniam, in re
””“mm“jﬂ' MAKING IT SIMPLE.
L et ut porest dolorem.

Cus ducia non reius sequi debis coresequam sumquid quattia vo-
luptate remped et es atia parchicabor rehen most iunt alit,
te maios volupta dolupta dolum fuga? OPUSDENTAL

Vel in nit eum comniam, inre O

e8| et ut porest dolorem.

Cus ducia non reius sequi debis coresequam sumquid quattia vo-
luptate remped et es atia parchicabor rehen most iunt alit,

te maios volupta dolupta dolum fuga? OPUSDENTAL

Fakta: Exemplen ska ses som en grafisk vagledning dar de givna bestandsdelarna ingar i utformningen.
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HEMSIDAN

Aven hemsidan har Opus manér med farg och form.

& Firefox _Tiedosto Muokkaa Nayta _Sivuhistoria_Kirjanmerkit _Tyokalut _Ikkuna _Ohje 18 T D 4 4 kel3.22 Johannes. rakainen Q i=

=
(€)8 & wopusdental.com

OPUSDENTAL  wakmaimsmeie. e a

PRODUKTER SUPPORT KURS BESTALLNING
—

—_—

'Enmvplett lgsnin
%f_(_)r din klinikk s

Opus innfgrer
nytt telefonssystem

Opus nyhetsbrev Kurs Blogg
Aciatiam eventur Aciatiam eventur Aciatiam eventur
Orporia Quaspit

Orporia Quaspit

H
Hari

Les mer. Hariatia dolorescia

seallakurser. F

OPUS SYSTEMER AS

O

MAKING IT SIMPLE.

WEBACCESS TERMS OF USE PRIVACY POLICY SITEINFO  ©OPUS SYSTEMERAS
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s ittt TP PR — T T e R ——|
OPUSDENTAL OPUSDENTAL

Noll hal med Opus Dental

atist as am dolore, quis atur?

Om oss.

tatist as am dolore, quis atur.

OPUSDENTAL

Opus ayhetsbrev

OPUSDENTAL

o
. for din klinikk

e S

Opus innfarer
nytt telefonssystem
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MONTER OCH EVENT

Aven monter och eventmaterial utformas s& att igenkanningen bibehalls.

OPUSDEN T

"AKING 17 gy

OPUSDENT,,

T

Massmonter, 3*10 m

OPUSDENTAL

ROBIN LENNELL

OPUSDENTAL

Namnskylt

Namn

Typsnitt: Lato
Storlek: 18 pt
Placering: Centrerat
PMS: 213 C Roll-up
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KLADER

Sjalvklart foljer aven personalens klader Opus profil. Baskollektionen bestér av
morkbla pikétrdjor med Opus = pa framsidan och making it simple pa baksidan.

MAKING IT SIMPLE.
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OPUS SYSTEMER AS
Kyrkogatan 17,222 22 Lund

TEL (+46) 046 19 04 70
MAIL info@opusdental.se




